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Udana premiera zimowej edycji ispo Russia

e Ok. 6.823 odwiedzajacych zapoznalo sie z ofertg prezentowang w Crocus Expo Center
przez 230 miedzynarodowych i lokalnych wystawcéw z 21 krajow Swiata

e Wystawcy zadowoleni z nawigzanych kontaktéw handlowych

e Duzym zainteresowaniem cieszyt sie bogaty program ramowy

e Targi planuja intensyfikacje dziatan na rzecz akwizycji odwiedzajacych

Po udanej premierze letniej edycji targow ispo Russia summer 2005, ktéra miata miejsce we
wrzesniu 2005, sukcesem zakonczyta sie rowniez pierwsza zimowa edycja tej imprezy ispo Russia
winter 2006, ktéra odbywatla sie na nowoczesnych terenach wystawienniczych Crocus Expo
Center w Moskwie w dn. 20- 23 lutego 2006. 230 wystawcéw z 21 krajow zaprezentowato swojg
oferte w zakresie sprzetu i odziezy sportowej, ustug branzowych i technologii, na powierzchni
11.000 m2.

Manfred Wutzlhofer, Prezes Zarzgdu Messe Miinchen GmbH, organizatora targéw ispo Russia:

»Dzieki sukcesowi zimowej edycji targdw ispo Russia winter ponownie potwierdzona zostata
stuszno$¢ zatozen naszej koncepcji dotyczacej stworzenia lokalnej platformy informacyjnej dla
branzy sportowej na rynku rosyjskim. Targi byty zorientowane na prezentacje wybranych marek
miedzynarodowych i lokalnych, charakteryzujgacych sie wysoka jakoscig produktow. Dzieki temu
przedstawiciele handlu branzowego mogli dokona¢ tu kompletnego przegladu dostepnej na rynku
oferty. Taka informacja pozwala na wilasciwe pozycjonowanie firmy i dobdr oferty, a tym samym

umozliwia sprostac¢ konkurencji na rynku miedzynarodowym w dtugim okresie czasu.”

Pierwsze cztery dni targdw dostepne byty jedynie dla przedstawicieli branzy, ostatni dzient imprezy
byt dniem otwartym rdéwniez dla publicznosci. Targi odwiedzito tacznie 6.823 osdb z 69 z 89
istniejgcych regionéw Rosji jak rowniez z 23 innych krajow s$wiata. Oprdécz Rosji najwiecej

odwiedzajacych przybyto z Kazachstanu, Ukrainy i Biatorusi.

Uczestniczacy w targach wystawcy byli bardzo zadowoleni z ilosci i jakosci nawigzanych na targach
kontaktow handlowych, ktérych rezultatem moga by¢ zamdwienia ztozone dla wielu sklepéw
sportowych. Dzieki wprowadzeniu przez organizatora specjalnego programu lojalnosciowego dla
klientéw strategicznych (Buyers Account Programms), targi ispo Russia winter ‘06 odwiedzito

takze wielu przedstawicieli najwiekszych handlowych sieci sportowych z ok. 70 regionéw Rosji.
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Kirill Obukhov, Dyrektor Marketingu firmy Fischer Moscow:

“Nie spodziewalismy sie tak duzej liczby nowych klientéw, ktérzy odwiedzili nas podczas targow.
MogliSmy nawigzac tu wiele nowych kontaktow handlowych, zaréwno z firmami z Moskwy, jak i
Rosji centralnej oraz z Biatorusi. JesteSmy bardzo zadowoleni z przebiegu targéw i mamy bardzo

pozytywne przeczucia co do ich dalszej przysztosci.”

Kent Toernqvist, Manager Marketingu firmy Craft Russia:

“Dla marki, ktora jest nowa na tym rynku, obecnos$¢ na tych targach jest absolutng koniecznoscia.
Zakres odwiedzajacych impreze przedstawicieli handlu jest bardzo szeroki. Ispo Russia to miejsce
spotkan ludzi z réznych regionéw. My rzeczywiscie spotkaliSmy tu wtasciwych ludzi i nawigzalismy
wiele nowych kontaktow od Moskwy, po St. Petersburg i Rosje centralng jak réwniez rejon Morza

Czarnego. To bardzo wazna platforma generujaca impulsy dla rozwoju handlu.”

Alex Selivanov, przedstawiciel handlowy na Europe Wschodnig firmy Trespass:

“Liczba i jako$¢ odwiedzajgcych jest satysfakcjonujaca, po rozmowach widaé, ze przyjezdzajg tu
wiasciwi ludzie. Mimo, ze odwiedzajacych na zimowej imprezie byto troche mniej niz na letniej
edycji targdow we wrzesniu, nam udato sie nawigza¢ na targach bardzo ciekawe kontakty.
Konkurencja na rynku s$wiatowym jest ogromna i dlatego jesteSmy zdania, ze nalezy umieé
wykorzystac fakt, ze niektérzy rosyjscy handlowcy maja odwage rozszerzac portfolio swoich marek.
Mogq przeciez dojs¢ do wniosku, ze zaryzykujg z taka markg jak Trespass. A poza tym ispo
Russia jest bardzo wazng platforma, ktora niesie ze sobg przestanie stworzenia sports community

na tych nowych rynkach.”

Keni Luhtanen, Dyrektor Eksportu L-Fashion Group:

“Nasza firmy powstata w latach szes$cdziesigtych. Teraz wspotpracujemy z najwazniejszymi
sklepami i sieciami handlowymi w Europie Wschodniej. Mimo, ze na targach ispo Russia
nawigzaliSmy wiele nowych kontaktéw, gtdwnym celem dla nas jest utrzymanie i rozbudowa tych
juz istniejacych. Obecnos$¢ na targach ispo Russia i udziat w réznych imprezach towarzyszacych

jak np. pokazy mody jest elementem kreowania i wzmacniania naszego wizerunku.”

Birgitt Lorenz, Sportalm:

~Nasza firma juz bardzo aktywnie obecna na tym rynku, ale w targach ispo Russia uczestniczymy
po raz pierwszy. ZaprosiliSmy tu wszystkich naszych najwazniejszych partneréw handlowych i od
pierwszego do ostatniego dnia targéw byliSmy absolutnie zajeci licznymi spotkaniami. Tym samym

wykorzystali$my targi ispo Russia jako miejsce prawdziwej kontraktacji.”

Merkulov Roman, Footwear Brand Manager New Balance:

“Firma New Balance jest obecna na rynku od 11 lat, ale ciggle szukamy nowych i “$Swiezych”
kontaktéw. Na targach mogliSmy nawigza¢ kontakty z kilkoma nowymi klientami z tego rynku.
Same targi sg fantastyczne, hale targowe sg bardzo nowoczesne i funkcjonalne.”

Organizatorzy targow ispo Russia, Messe Miinchen GmbH i Sport Communication Group, SCG,

planujg wspdlnie ze swoim rosyjskim partnerem RASIE, Russian Association of the Sporting Goods



Industry, zintensyfikowa¢ dziatania akwizycyjne skierowane do potencjalnych odwiedzajacych
nastepnej edycji targdw ispo Russia summer ‘06 w Moskwie w poszczegdlnych regionach Rosji
jak rowniez w sasiadujacych z Rosjq krajach Europy Wschodniej i na rynku Azji érodkowej.

Anastasiya Vasilkova, Dyrektor Generalny SCG:

“Planujemy wzmocni¢ i rozbudowac nasze dziatania zwigzane z akwizycjg odwiedzajacych jak
rowniez dziatania zwigzane z promocjg targdéw jak np. road shows i konferencje prasowe, kampanie
reklamowe w mediach, e-newsletter i strony internetowe, aby jeszcze lepiej poznac lokalne rynki,
porozmawia¢ z przedstawicielami handlu o targach na ich lokalnym gruncie i w efekcie koncowym

przekonac ich oczywiscie do wizyty na targach ispo Russia w Moskwie."

Podobnie, jak to ma zawsze miejsce w przypadku targéw ispo w Monachium, organizatorzy targéw
ispo Russia w Moskwie zaplanowali ciekawy i bogaty program ramowy, ktéry obok prezentacji
produktow byt doskonatym uzupetnieniem informacji, a takze umozliwiat wymiane cennego know-
how. Oprécz rozmaitych seminaridw, warsztatdw, a takze pokazéw mody w centrum
wystawienniczym Crocus Expo Center odbyt sie réwniez 3. Miedzynarodowy Kongres na temat:
,Obiekty sportowe: Inwestycja-Konstrukcja-Utrzymanie®™ (“Sport Venues: Investment -
Construction — Maintenance”) oraz dyskusja przy okragtym stole na temat probleméw zwigzanych z
zainteresowaniem inwestorow obiektow sportowych obszarem Rosji (“Problems of Attracting

Investments to the Sports Industry of the Russian Federation”).

Oprécz programu towarzyszacego wystawcy rosyjscy chwalili podziat tematyczny oferty, design

stoisk targowych oraz ogdlng organizacje targow.

Ragim Kirimov, Dyrektor Zarzadzajacy firmy BASK, spétka-cérka TD Ekipirovochny Center:

“Firma BASK wystawia sie na targach ispo Russia po raz drugi i na pewno zamierzamy wzigé
udziat w kolejnej edycji targobw we wrzesniu 2006. Targi sa doskonale zorganizowane. To jest
prestizowa impreza i to nam sie podoba. Bierzemy w nich udziat, aby zaprezentowac swojq oferte

jak réwniez zobaczy¢, co majq do zaoferowania inni."

Evgenia Gromova & Elena Shadrina, VIVAX:

“Po raz pierwszy bierzemy udziat w targach ispo Russia. Bardzo podobaja nam sie tereny
targowe, parkingi, organizacja imprezy. Targi ispo Russia wypeftnity pewna luke w Rosji, ze czego
jesteSmy ogromnie dumni. Chcieliby$smy, aby w przysztosci przyjezdzato tu jeszcze wiecej
przedstawicieli fitness-klubéw oraz znanych sportowcéw, ispo powinno by¢ $cisle powigzane z

wszystkimi dyscyplinami sportu.™

Ekaterina Obydennova, Mizuno:

JTargi sa fantastyczne. BraliSmy udziat w pierwszej edycji imprezy we wrzesniu i dzieki
pozytywnemu doswiadczeniu zdecydowali$my sie wzigé udziat takze w zimowej edycji imprezy. To
jest to co lubimy i co nas zawsze interesuje. JesteSmy zdania, ze targi ispo Russia sg bardzo

dynamiczne, pozytywnie nastrajajace i duzo tu znanych marek! Bardzo dobrze zorganizowany jest



przekaz informacji o tej imprezie. Na stronie targéw mozna znalez¢ codziennie nowe informacje i

fantastyczne zdjecia!”

Opinie przedstawicieli handlu branzowego na temat targéw

ispo Russia winter ‘'06:

Alexey Pschenitschy, Dyrektor Generalny ,Vysschaya Liga" z Krasnodaru:

.ispo Russia stworzylo nam platforme biznesowa, w ramach ktérej mogliSmy spotkac sie z
naszymi partnerami i dostawcami. Korzystajac z tej okazji chcieliSmy serdecznie podziekowac za
organizacje tego przedsiewziecia biznesowego oraz wprowadzenie programu lojalnosciowego dla
klientow strategicznych. Organizatorzy targow stworzyli nam dzieki temu idealne warunki do

pracy."

Munir Gafiatullin, Cztonek Zarzadu GUM Center (Centrum Handlowe przy Placu Czerwonym):

»Jak na impreze, ktora dopiero po raz drugi odbywata sie w Moskwie, targi ispo Russia odniosty
spektakularny sukces i zajety pozycje lidera. Cieszy nas ogromnie fakt, ze dzieki targom mozemy
obserwowac narodziny nowych marek w Rosji. Targi ispo to wielkie wydarzenie, miejsce spotkan

profesjonalistéw, a zarazem miejsce, gdzie mozna spotkac starych przyjaciét i pozna¢ nowych."

Michail Moiseev, Dyrektor ,Oruscheiny Dvor" z Chabarovska:

.largi sq bardzo profesjonalnie przygotowane i bardzo duze. Zorientowane na specjalistycznych
odwiedzajacych. Nasze rozmowy z wystawcami przyniosty pozadane efekty. Targi ispo Russia sa

dla nas inspiracjg i stanowig impuls do dalszego rozwoju.”

Marsil Dautov, Dyrektor ,Sparta™ z Perm:

~Targi ispo Russia byty dla nas znakomitym doswiadczeniem. Jestem bardzo zadowolony, ze
mogtem tu nawigzac kontakty z potencjalnymi nowymi partnerami, spotkac starych, podyskutowacd
z nimi o nowych strategiach. W przysztosci na pewno bedziemy dazy¢ w kierunku rozszerzania

wspétpracy.

Nastepna edycja targdw ispo Russia summer 06 odbedzie sie w Moskwie na terenach

wystawienniczych Crocus Expo Center, w dniach 20- 23 wrzesnia 2006.

Zdjecia z targow ispo Russia w plikach do pobrania mozna znalez¢ na stronie:

http://media.messe-muenchen.de/ispo russia/Standard e/SelectCatalog Presse.jsp

Kontakt w Polsce:

Polskie Przedstawicielstwo Targéw w Monachium

Kontakt: Joanna Biernacka (Project Manager ds. targow ispo Russia)

ul. Biata 4, 00-895 Warszawa

tel. 022/890 90 53, faks: 022/ 624 94 78, e-mail: info@targiwmonachium.pl

WWW.isporussia.com
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